AZ DIAS Merkmale, Analyse-Services & zielgerichtete Adressselektionen —
Erfahren Sie mehr Uber Ilhren Markt — fir eine erfolgreiche Neukundengewinnung!
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D_ata.Drlve_n Multl-ChanneI-Marketlng: Das bedeutet fir Echtalter PY ° PY HeushaltegroRe ST
Sie die gezielte und damit erfolgsversprechende Kunden- und Geschlecht r 1 __ Wohndauer
Neukundenansprache basierend auf unserem fundierten Titel __ Kinderwahrscheinlichkeit

AZ ePool -
Mehr als 50 Millionen Uberschneidungsfreie E-Mail-Adressen!

. . . . Leistungsspektrum an Daten- und Analyseservices. SOIREILED = — Trans
Data-driven E-Mail-Marketing mit Deutschlands Deutschlands grofite Gberschneidungsfreie E-Mail-Reichweite ] ] ) Kanalaffinitéten — ' Person Haushalt ~ — Haushaltseinkommen
groRter E-Mail-Reichweite Nutzen Sie unser Audience Targeting System AZ DIAS: Psychografie — N— uivims

K i ) X X o _ o P . . = Branchentypologien
Der AZ ePool bietet Ihnen ein differenziertes und zielgruppengenaues Uber 20 ePool-Partner liefern ca. 91 Mio. E-Mail-Adressen (brutto) Die in Deutschland einzigartige Informationsdatenbank enthélt E-Mobilitat d
E-Mail-Marketing mit der gréRten E-Mail-Reichweite Deutschlands. § — datenschutzkonform anonymisiert — zu mehr als 41 Millionen uv.m. / o
Uber 50 Mio. tiberschneidungsfreie E-Mail-Adressen sind mit unserem P P or Haushalten, 70 Millionen Personen und 21 Millionen Gebéuden
einzigartigen Audience-Targeting-System AZ DIAS verbunden. Partner . Partner Partner umfangreiche Merkmalsdaten und somit wertvolle Customer o
Mehr als 600 anonymisierte Merkmale kénnen zur Zielgruppen- § Insights, auch fur Ihre Kunden-Reaktivierung. Mehr als Z DIAS GobaudegroRe/
Profilierung verwendet werden. AZ ePool erméglicht Innen Neukunden- Partner § Partner 600 Merkmale kénnen zur Profilierung Ihrer aktuellen und Ziolgrappanpotenziale Gebsudedil

gewinnungs-Kampagnen als auch Kampagnen an Bestandskunden
z.B. fUr eine Filialaktivierung. Zusétzlich kénnen E-Mail-Kampagnen
auch crossmedial mit Display Advertising sowie klassischen
postalischen Mailings ausgesteuert werden.

Mehr Power fiir Ihre Neukundengewinnung
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Uber 50 Mio. Audience _‘-
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potenziellen Kunden herangezogen werden.

Standortfaktoren
Koordinaten/Karten __

Erganzend und zur Performancesteigerung lhrer Kampagne Amtliche Daten ___ Markt/
. . - Region/
kann im Vorfeld ein auf Ihren Bestandskundendaten basierendes uvm, Geo

Scoring-Modell durch unsere kompetenten sowie erfahrenen
Analytiker entwickelt werden. So erreichen Sie zielfihrend die
qualifiziertesten Haushalte. Das sichert lhnen einen optimalen
Budgeteinsatz bei 100 % Fokus auf lhre Zielgruppe.

Gehen Sie mit uns in den Dialog -

®

Gebéaude

wir freuen uns auf das Gesprach mit lhnen!

—— Wohnanlageklassifizierun/
Wohngebietstyp

—— Umfeldstruktur (CAMEO, Mobilitat,
Bevolkerung, PKW, Zahlungs-

ausfallwahrscheinlichkeit, ...)
¥ u.v.m.




Direct-Mail Retargeting Case: \Walbusch Online-Shop —
Webshop-Besucher effizient in Kunden wandeln und damit die Conversion-Rate effizient steigern!
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Website-Besucher postalisch zu Neukunden wandeln - Einsatzméglichkeiten Direct-Mail Retargeting . Mit Direct-Mail Retargeting hat AZ Direct uns eine neue und A 256
. . . ®  Umsatz- und Ergebnismaximierung durch 3 g B 1T 3 2k ; &
AZ Direct Mail Retargeting Vorbesserung dir Conversion-Rateg innovative Méglichkeit geboten, effizient Sales zu generieren walbusch &
Gezislter Push bestimmter Produkte und und neue Kunden zu gewinnen. 'L'Jnsere Z/e/vor_gaben wurden ‘ 'E
Dienstleistungen durch kraftvolles Retargeting um das Doppelte libertroffen — fiir Walbusch ein klasse Ergebnis,
Gezielte Neukunden-Akquise durch Filterung welches regelméllige Folgeaktionen nach sich ziehen wird.” -E
g e B U Dirk Sickmann, Leiter Neukundenmarketing, Walbusch Walter Busch GmbH & Co. KG % ﬁ
oc
) . . Aufgabe Ergebnis 5
Meg'}‘:‘_’;ﬁe D(;rec;-Mall Rleta;ggt:wng : = \Webshop-Traffic effizienter in Kaufer = Verdopplung der geplanten Sales-Quote 2 -ﬁ o -E
Direct-Mail Retargeting : S‘["ok ung/luer etarlgetl?g— elctvvleltbe : umwandeln und Neukunden gewinnen m  Glnstigere Gewinnungskosten gegendber § + 1 05 /O
Oalr er\e/\j at:lgeres nvolvement als bel einer klassischen Print-Kampagne = -E Conversion-Rate -E
NUICANESTiUE Konzept m Gewinnung zahlreicher Neukunden
Emotionale Ansprache durch haptisches Medium . . . .
User besucht Thre Website-Besucher Beste Conversion-Rate mit Direct-Mail Retargeting 3 !mplementlerung ' Rstargating -E -E
Ihre Website erhalten ein Mailing von lhnen ) . . - in den \Webshop von Walbusch
Keine Streuverluste beim Direct-Mail Retargeting B isio o cller Prozesse, von der -E -E
mit AZ Direct ; N : o .
Lead—ErmlttIgng ‘uber die Werbemlttel— ereEEe B Direct-Mail
Produktion bis hin zum postalischen Versand Kampagne Retargeting
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